


Ao folhear estas paginas, nossa intencao é que vocé, leitor, sinta e perceba a
vocacao do Ilha Pura como um dos enderecos mais desejados do Rio. Estamos
trazendo para o nosso bairro planejado um estilo de vida Unico e esta edicao
especial da Revista ainda celebra a chegada do ORO llha Pura by Ornare.

Mais do que um empreendimento, o ORO é uma joia e inaugura uma nova
referéncia de luxo contemporaneo na cidade, reunindo - em um mesmo conceito
- moradia, bem-estar, sofisticacdo e consciéncia ambiental.

Trata-se do primeiro residencial no Rio a receber a chancela da Ornare, grife
internacional reconhecida pelo mobiliario sob medida de alto padrao e presente
em enderecos iconicos ao redor do mundo. Uma parceria que eleva ainda mais
o patamar do llha Pura para se viver o raro na Barra da Tijuca, valorizando um
estilo de morar bem.

Ha um grande interesse e um verdadeiro
encantamento por este novo ambiente de
exclusividade, conforto e seguranca. A grande
midia vem noticiando com destaque os
diferenciais do ORO e moradores de outros
residenciais da Barra da Tijuca vém buscando
o conhecer com mais detalhes o Ilha Pura e seu




mais novo empreendimento, o que contribuiu
para o sucesso de vendas logo no primeiro fim de
semana de lancamento. Entre sdbado e domingo,
mais de 100 unidades foram negociadas e
atingimos R$ 200 milhdes de VGV. Esse resultado
nos deixa confiantes de que permaneceremos
entre os olhares mais especiais e atentos!

O projeto do ORO é uma grande aposta do BTG Pactual e traduz a estratégia
de longo prazo pensada para o bairro, simbolizando nosso compromisso de
oferecer aos cariocas o que ha de melhor: qualidade de vida, inovacao, natureza
e sofisticacao em equilibrio perfeito; desfrutando ainda de todas as facilidades
para que o cotidiano dos moradores esteja verdadeiramente integrado.

Convidamos, por exemplo, uma rede de supermercados com produtos
diferenciados e o pH - uma escola conceituada e entre as primeiras do ranking
- firmando uma parceria inédita para oferecer bolsas de estudo até o fim da
vida escolar de um filho, o que garante uma economia de R$ 720 mil as familias
contempladas.

Nesta publicacao, reunimos os principais marcos desse lancamento emblematico
e mostramos como o legado do ORO se incorpora ao DNA do bairro — que ja se
firmou como desejo de viver bem.

Boa leitura! Um abraco, Michel e Ricardo.




ILHA PURA APRESENTA UM LANCAMENTO RARO.
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3 e 4 suites de Coberturas
171 m2 a 227 m? de até 461 m?

. Visite.os decorados no stand.
A PARTIR DE RS %
]'573'200 Av. Salvador Allende, 3.200 - Barra da Tijuca
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UM PROJETO EXCLUSIVO,
COM DESIGN DE MOVEIS
ASSINADO POR ORNARE.
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Um empreendimento: Desenvolvimento urbano:
Acesse e
btgpaciual  [EIRSEAKS Ilha Pura i

*Projegao de valor referente as unidades 102 e 103 do bloco 2. As condigoes poderao ser alteradas sem aviso prévio e estao sujeitas a analise de crédito, aprovagao comercial e disponibilidade. A previsao de entrega do empreendimento é estimada e podera
sofre ‘orme cronograma de obras e exigéncias legais aplicaveis. As unidades serao entregues conforme memorial descritivo. O Parque Ilha Pura € uma érea ptblica do municipio do Rio de Janeiro com adocao vigente pela Associacao dos
Proprietari ra orporadora responsavel: llha Pura 01 Empreendimento Imobiliario S.A.: Rua da Assembleia, n® 85, loja A, Centro, CEP 20.011-001, Rio de Janeiro/RJ. Memorial de incorporagao registrado e em fase de rerratificacao sob o R-3 e AV-26

da matricula n° 3i
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ORO Ilha Pura
by Ornare

A BARRA EM SEU ESTADO MAIS RARO

Com vista indevassavel, seja para
as lagoas da Barra e o mar no
horizonte ao fundo, seja para as
montanhas do Macico da Pedra
Branca, os apartamentos de 3
e 4 suites do ORO Ilha Pura by
Ornare vao inspirar uma rotina de
exclusividade e sofisticacdo aos
seus moradores. Este é o sexto
condominio residencial do llha
Pura, que vem coroando o sucesso
do bairro planejado, desde sua
aquisicao pelo BTG Pactual, em
setembro de 2024.

Posicionado em um dos trechos
maisnobresdo llhaPura,o ORO Ilha
Pura by Ornare é a joia do bairro,
‘lapidada’ com cuidado e que remete
ao p6r do sol dourado da regiao.
Esta de frente as lagoas da Barra,
e terd areas de lazer e convivéncia
exclusivas — que, somadas as do
Pargue Ilha Pura, totalizam quase
80 opcodes de entretenimento. O
projeto sofisticado conta com seis
torres, com apartamentos de 171
m?a 461 m?.
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Sofisticacao nos detalhes

A parceria inédita com a Ornare — referéncia internacional
em mobilidrio sob medida — garante o selo de co-branding ao
residencial. O ORO sera o primeiro condominio no Rio a ostentar
essa chancela e os apartamentos ja virdo equipados com maoveis
Ornare em ambientes como cozinha, varanda gourmet e banheiro
da sufte master.

Além disso, a marca assina também todo o mobilidrio das areas
comuns, reforcando a sofisticacdo e exceléncia. “Os madveis
da Ornare valorizam em até 30% os imoéveis”, destacou Peter
Schattan, diretor da marca, durante a convencao que reuniu mais
de 2 mil corretores.

Lazer e bem-estar sem igual

A infraestrutura inclui piscina semiolimpica aquecida, spa,
academia by Cia Athletica, coworking, cinema, salao de festas,
brinquedoteca, dreas gourmet e muito mais. Entre as novidades
estdo um Espaco Gamer com simuladores de corrida de Ultima
geracdo, a primeira Oficina Kids com LEGO® Education no
Brasil e o inovador Espaco Recovery, com banheira de gelo para
esportistas de alto rendimento.

O projeto das areas comuns leva a assinatura de escritorios
premiadosnacionaleinternacionalmente: osarquitetossao Celso
Rayol e Fernando Costa, da Cité Arquitetura, e o paisagismo fica
por conta da Embya, de Duarte Vaz.

Investimento em futuro

Mais do que um condominio, o ORO representa uma nova forma
de viver e a consolidacdo da visao de bairro planejado do Ilha
Pura, que une moradia, conveniéncia, lazer e educacéo. Entre os
diferenciais, esta a parceria com o Colégio pH, que abrird uma
unidade dentro do bairro em 2026, oferecendo a moradores do
residencial 70 bolsas de 50% de desconto vitalicio, durante toda
avida escolar de um filho.

“‘Como um banco carioca, o ORO representa o nosso melhor
investimento para oferecer um presente aos moradores da
Barra da Tijuca. Queremos proporcionar um estilo de vida
verdadeiramente completo e estamos convictos de que vird
ainda uma valorizacdo mais acelerada”, afirma Ricardo Cardoso,
socio do BTG Pactual e CEO da Enforce.



Co-branding imobiliario

QUANDO MARCAS DE PRESTIGIO AGREGAM
VALOR AOS EMPREENDIMENTOS

O mercado imobilidrio brasileiro tem acompanhado a ascensdo dos
chamados branded condos —empreendimentos de alto padrao que levam a
assinaturade marcas reconhecidas emoutros setores, criando experiéncias
que vao além do morar. Trata-se do co-branding, uma estratégia em que
incorporadoras e marcas de prestigio unem forcas para oferecer um
produto exclusivo, sofisticado e com alto potencial de valorizacao.

No cenario internacional, alguns exemplos se tornaram icones desse
movimento. A Dolce & Gabbana assinou torres residenciais em Miami
e Dubai, com sua estética vibrante e designs sofisticados e altamente
ornamentados, chancelando o luxo e exclusividade do empreendimento.



O poder da marca: valor real agregado

Em Nova York, o Bulgari Hotel &
Residences traduz o DNA da joalheria
em apartamentos com acabamentos
preciosos e servicos exclusivos. Ja a
Missoni Baia, também em Miami, reflete
no projeto arquiteténico o estilovibrante
e colorido da maison italiana. Em todos
0S Casos, o resultado € o mesmo: imoveis
que se destacam no mercado, tornam-
se referéncia e desejo e alcancam maior
valorizacao.

Seguindo essa tendéncia global, o ORO
[lha Pura by Ornare marca o primeiro
residencial no Rio de Janeiro assinado
pela marca de design de interiores que
€ sinbnimo de sofisticacdo no Brasil e
no exterior. A parceria surgiu apos a
aquisicao do empreendimento pelo BTG
Pactual e combinaourbanismo premiado
do llha Pura, na Barra da Tijuca, com a
exclusividade da Ornare.

O projeto reflete os pilares da marca
— design autoral, alto desempenho
e sofisticacdo —, que ja assina um
residencial de Iluxo em Goiania e
prepara novidades para Sao Paulo.
Fora do pais, a Ornare também integra
empreendimentos de altissimo padrao
em Miami, reforcando sua presenca
em um circuito internacional disputado
pelas principais grifes de lifestyle.

O diferencial desse tipo de parceria esté
em como a marca, além de emprestar
sofisticacdo e estilo de vida, também
contribui para avalorizacdo do imével. ‘A
presenca da Ornare agrega de imediato
um valor percebido ao empreendimento,
pois traduz exclusividade, qualidade e
status. Para o comprador, ¢ a certeza de
que esta adquirindo algo Unico’, explica
Talitha Ribeiro, head de incorporacao do
[lha Pura.

No ORO llha Pura by Ornare, essa
parceria se traduz em experiéncias
tangiveis, segundo Esther Schattan,
socia-fundadora da Ornare, “o projeto
com o llha Pura é especial porque nasceu
de uma verdadeira imersao na esséncia
da Ornare. Essa troca foi fundamental
para cocriarmos algo Unico, com
proposito e identidade. Ter tantos nomes
importantes do design e da arte carioca
reunidos hoje ¢ um grande privilégio”.

No caso do ORO llha Pura by Ornare,
a equacao é clara: um bairro planejado
que se tornou um dos maiores sucessos
de vendas do pals, aliado ao prestigio
de uma marca de luxo internacional. O
resultado é um empreendimento que
ja nasce com aura de exclusividade e a
certeza de valorizacao.



Comparativo de valor
do metro quadrado

Pesquisas internacionais mostram que residenciais de marca podem
alcancar até 30% a mais no preco por metro quadrado em relacao
a empreendimentos convencionais de mesmo padrao construtivo e
localizacao.

Condominio de luxo sem branding em Miami:

™ Us$ 10.000/m?

- Condominio de luxo branded (ex: Dolce & Gabbana):
US$ 13.000/m?

Condominio de luxo sem branding em Londres:
£18.000/m? (U$ ~24.000)

Condominio de luxo branded (ex: Bulgari Residences):
£ 23.000/m? (U$ ~31.000)
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Estreia com
vendas historicas

E CHANCELA TESE DE SUCESSO DO
BTG NO BAIRRO PLANEJADO

OOrollhaPurabyOrnareconfirmouasexpectativas
e entrou para a histéria como o lancamento lider de
vendas da Barra. O residencial abriu sua primeira
fase de comercializacdo no fim de semana dos dias 6
e / de setembro, e registrou um verdadeiro sucesso:
foram mais de 100 unidades negociadas. Ao final do
domingo, a primeira meta de vendas parao més todo
j& havia sido ultrapassada, atingindo R$200 milhdes
de VGV, com 60% do residencial vendido.

Caco Salgado, Carlos Fernando Carvélho l
W\ \ . . (Hosken), Ricardo Cardoso (BTG), Carlos
2k e T . \:g Felipe Carvalho (Hosken), Michel (BTG)
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ke = 2 L. Equipe de Marketing llha Pura
Alex Fabiano Fabricio Figueiredo, Carol Barreto,
Sécio do BTG Pactual, comemora = Jackeline Calassara, Lissa Alves, Guilherme
o sucesso impar do llha Pura Regal, Marcello Caetano, e Rafael Veloso



Oresultado chancela o projeto desenvolvido apds aquisicao do Ilha Pura
pelo BTG Pactual, hd apenas um ano. Nesse periodo, o bairro planejado
se consolidou como um dos maiores cases de comercializacao do
mercado imobilidrio carioca e atingiu a marca de mil unidades vendidas
e R$ 1 bilhdo em VGV, recebendo 11 mil visitas de clientes e outros mil
interessados somente no stand do ORO. Desde o 2° semestre de 2024,
os lancamentos no llha Pura registraram valorizacdo média de 20% e
atingiram 90% das vendas do estoque.

“Esse sucesso é fruto de um trabalho coletivo, com todos os envolvidos
- incorporadora, parceiros, corretores e o time BTG - dedicados a um
objetivo Unico. Foram trés meses de preparacdo intensa e, agora,
celebramos a resposta imediata do mercado a um produto raro, valioso
e Unico”, comemora Ricardo Cardoso, sécio do Banco BTG e CEO da
Enforce.

Frenesi no lancamento

O interesse dos clientes surpreendeu até mesmo os corretores mais
experientes. Houve quem cogitasse depositar R$ 1 milhdo como caucao
apenas para assegurar a unidade desejada antes da abertura oficial.
Para organizar a alta demanda, senhas comecaram a ser distribuidas
logo cedo, com aberturado stand as 7h.

O ambiente do lancamento foi cuidadosamente preparado parareceber
os interessados e corretores, com gastronomia de primeira, agradando
0s mais diversos paladares. A cada negécio fechado, uma celebracao
mais do que especial, com direito a espumante premiado para brindar a
conquista pessoal dos compradores, devidamente registrada em fotos
e videos para marcar o momento.

A disputa mais acirrada foi pelas coberturas, além das 70O primeiras
unidades vendidas, que ganharam como beneficio bolsa vitalicia de
metade do valor da anuidade do Colégio pH, que serd inaugurado
dentro do bairro no préximo ano.

O socio do BTG Pactual, Michel Wurman, também destacou a
valorizacao imediata.

“‘Desde o lancamento, o0 ORO ja valorizou. Quem ainda estd em duvida
precisa correr, porque o metro quadrado sé tende a subir. Estamos
aprovando propostas sem parar, o que reforca que o sucesso do fim de
semana era apenas questao de tempo”’, brincou, em meio ao clima de
celebracao no stand.
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Equipe de recepcao
do Stand de vendas
Simpatia e cordialidade
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Equipe de Eondutores i_

Oferecendo conveniéncia
com seguranca para os
nossos visitantes
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Promotoras de vendas
Convidando nosso publico ,
- comsimpatia e hospitalidade

A confianca de quem
ja vive o bairro

Entre os compradores do primeiro dia esta o jovem casal
Daniela Rey e Henrique Nascimento, que brindaram
com champanhe a conquista de seu novo apartamento.
Moradores do Cidade Jardim ha mais de 10 anos, eles
veem no ORO a oportunidade de repetir a experiéncia de
valorizacdo que tiveram em outro bairro planejado.

>~ %

“Quando compramos um apartamento no
condominio Cidade Jardim, a regidao era
pouco desenvolvida, mas vimos nosso imovel
valorizar bastante. Agora, no llha Pura,

percebo o mesmo potencial de crescimento.
O que nos conquistou de fato foi o lifestyle
— ver familias usando quadras, criancas
brincando, ciclistas pelas ruas. Ja consigo me
imaginar vivendo isso com minha filha de 4
anos. ORO retine planta, vista e qualidade de
vida em um bairro completo. Estamos muito
felizes com essa escolha”, conta Daniela.

Com VGV estimado em R$ 938 milhdes e valores a partir
de R$ 9,2 mil o m?, 0 ORO Ilha Pura by Ornare comecou
a ser vendido com apenas 136 unidades disponiveis na

Recebendo nossos clientes A primeira fase, reforcando o carater exclusivo do projeto.
com eficiéncia e seguranca g J



/"”/K—“,,.—., VIVER BEM EM
A A P SA PROPRIEDADES URBANAS

Um lugar premium como o Ilha Pura s6 pode contar
com a APSA: muito mais que uma administradora

Atuamos para valorizar seu patriménio, ajudando a melhorar
a qualidade de vida de todos no Ilha Pura.

m“
Eventos:

Experiéncias que promovem o lazer, esporte e cultura.

PSPPI EEEES

Agua e Energia:
Otimizacao de custos hidricos e na conta de luz
por energia distribuida e mercado livre de energia.

Sustentabilidade:
Recarga para veiculos elétricos,
descarte consciente e mais.

Servicos Pay Per Use:
Arrumacao e limpeza, lavanderia e passadoria,
manutencao, minimercado.

—

Fale com nosso time
pelo Whatsapp

(21)98744-1308 —

| 3233-3000
apsa.com.br
& oficialapsa

.
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Signature Talks

ENCONTROS RAROS NO ORO
ILHA PURA BY ORNARE

O ORO llha Pura by Ornare abriu suas portas para receber duas
edicoes do Signature Talks — Encontros Raros, encontros que se
consolidam como momentos Unicos de reflexao sobre o presente e
o futuro do luxo contemporaneo. A mediacao ficou a cargo de Renata
Firpo, colunista da Veja especializada em mercado imobiliario,
advogada e publicitaria, cuja presenca trouxe ainda mais prestigio ao
projeto.

Paraalémdeumatrocadeideias, os talks tém como objetivorevelar os
valores intangiveis e irreplicaveis que fazem do ORO uma verdadeira
joiararano cenario carioca. SGo conversas que aproximam os clientes
daessénciadoempreendimento, mostrando que o luxo vai muito além
de acabamentos impecaveis — é também sobre bem-estar, propdsito
e qualidade de vida.

15



Primeira edicao

A estreia reuniu nomes de peso como Alex Fabiano (BTG Pactual), Esther
Schattan (Ornare) e Ercilio Britto (Lopes BSJ). Sob a mediacdo de Renata Firpo,
o debate girou em torno de pilares fundamentais do luxo contemporaneo: o
impacto do design autoral, a forca do investimento estratégico e a sofisticacao
do novo morar.

“Viver em um ambiente bonito, organizado, pensado para o bem-estar,
transforma a energia do dia a dia. Esse € o verdadeiro luxo: definir o que vocé
quer paraasuavida.O OROjaentregaesse patamar”, destacou Esther Schattan,
fundadora da Ornare.

Para Alex Fabiano, socio do BTG Pactual, a grandiosidade do projeto esta na
soma de marcas e conceitos que conferem legitimidade: “A presenca de nomes
como BTG e Ornare eleva o padrdao do empreendimento, trazendo ndo apenas
sofisticacao, mas também seguranca e qualidade de vida. Sao patriménios
intangiveis que permanecem.’

A prépria mediadora se declarou impactada pela experiéncia de vivenciar o
lifestyledo ORO: “Namaioriadoslancamentos,ocorretorenfrentaadificuldade
de apresentar um projeto apenas no papel. Aqui ndo: o cliente entra, vé, sente
0S espacos e as areas comuns. E uma experiéncia real de viver o futuro. Posso
afirmar com seguranca, até comparando com o mercado de Sdo Paulo: ndo se
encontra nada com esse nivel de sofisticacdo e custo-beneficio.

Segunda edicao

No segundo encontro, realizadoem 1°de setembro, os convidados foram Celso
Rayol (Cité Arquitetura), Talitha Ribeiro (BTG Pactual) e Duarte Vaz (Embya
Paisagismo). O didlogo aprofundou como o luxo contemporaneo se expressa na
arquitetura, no paisagismo e na sustentabilidade, com atributos que vao além
daestética, trazendo amplitude, integracao com a natureza, iluminacao natural,
conforto e bem-estar.



Olhar de especialista

RENATA FIRPO SOBRE O ILHA PURA

Renata Firpo é advogada, publicitaria e colunista de Veja, onde
assina analises sobre mercado imobilidrio. Com uma trajetéria
de credibilidade e reconhecimento no setor, sua presenca
Signature Talks reforca a estratégia do empreendimento de
aproximar clientes e especialistas para compreenderem, em
profundidade, o valor real de um projeto que redefine o luxo
contemporaneo.

Durante sua visita ao Ilha Pura, Renata destacou o impacto da
Barra da Tijuca na transformacdo urbana do Rio:

“A Barra, historicamente vista com certo preconceito por
moradores da Zona Sul, mostra-se cada vez mais integrada a
dindmica carioca. Essa combinacdo de espaco, lazer e qualidade
urbana cria uma atmosfera diferenciada, hoje dificil de ignorar
até pelos mais resistentes. Nesse cendrio, o bairro planejado Ilha
Pura se imp6e como simbolo dessa transformacdo.”

Ela também chamou atencdo para os diferenciais concretos
do empreendimento, tanto na proposta de lazer quanto no
preco aplicado:

“O Ilha Pura impressiona ndo apenas pelo tamanho. Sdo mais
de 70 mil m? de dreas comuns que incluem, além da paisagem
natural, diversos itens de lazer,como pista de skate e simuladores
de corrida.”



A
Quem faz o ORO

CITE ARQUITETURA E EMBYA: CONEXAO
ENTRE ARQUITETURA E PAISAGEM

O ORO llha Puraby Ornare é um projeto que nasce da uniao de expertises. Alémdo
padrdo elevado de acabamentos, o empreendimento se diferencia pelo conceito
arquiteténico e paisagistico desenvolvido em conjunto pela Cité Arquitetura e
pela Embyd, ambas premiadas internacionalmente.

A Cité, escritorio fundado por Celso Rayol e Fernando Costa, é reconhecida por
sua leitura sensivel do lugar e pela integracao de arquitetura, paisagismo e design
em projetos que dialogam com a cultura e a geografia carioca. Para o ORO, o
ponto de partidafoi o proprio bairro planejado Ilha Pura, maior do Brasil, com suas
lagoas, vegetacao nativa e infraestrutura consolidada.

“Nocasodo ORO Ilha Puraby Ornare,comecamos comum privilégio raro: estar no
primeiro bairro planejado sustentavel do Brasil, cercado por natureza e qualidade
de vida. Nosso desafio foi transformar esse cenario em espacos que acolhem,
emocionam e convidam a convivéncia, sempre em sintonia com a esséncia do luxo
silencioso”’, explica Celso Rayol, sécio da Cité Arquitetura.

Esse olhar arquiteténico encontraressonanciano trabalho da Embya, responsavel
pelopaisagismodoempreendimento. Reconhecidapelaintegracaoentre ocupacao
humana e processos naturais, a Embya trouxe ao ORO o conceito de jardins vivos,
pensados para transformar o cotidiano em uma experiéncia sensorial.

‘Quando fomos convidados a criar o paisagismo do ORO, enxergamos ali a chance
de desenhar uma paisagem que une arte e ecologia, sensibilidade e funcdo. Nosso
projeto propde jardins vivos, que acolhem o siléncio e a brincadeira, o encontro e
o respiro. Escolhemos espécies adaptadas ao clima local, capazes de atrair a rica
avifauna da regiao, criando um cotidiano mais vibrante e conectado. Acreditamos
que o verdadeiro luxo estad nisto: viver entre arvores, sombras, perfumes e
experiéncias que despertam vinculo com o lugar e com o tempo da vida”, afirma
Duarte Vaz, sécio da Embya.

Esse didlogo entre arquitetura e paisagem resulta em uma atmosfera Gnica. Mais
do que espacos de lazer, o ORO entrega um verdadeiro refligio urbano, onde cada
detalhe foi pensado para proporcionar equilibrio, contemplacao e convivéncia.
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O BTG Pactual viabilizou uma campanha inédita no
mercado imobiliario: 30 moradores de residenciais do
[lha Pura poderdo trocar seus apartamentos por novas
unidades no recém lancado ORO Ilha Pura by Ornare.

A iniciativa funciona como uma garantia: o imovel
adquirido anteriormente pode ser usado como parte
do pagamento do apartamento de alto padrao, com
avaliacdo pelo preco de mercado. O cliente pode optar
por vender o imdével a terceiros ou entrega-lo no “habite-
se” para amortizar o saldo devedor, além de contar
com a possibilidade de permanecer por até 90 dias no
apartamento atual mediante aluguel.

‘O0OROrepresentaoquehademaissofisticadoeexclusivo
no llha Pura. Sabemos que muitos dos proprietarios atuais
guerem comprar uma unidade no novo condominio.
Entdo, decidimos abrir essa oportunidade a 30 familias.
Ao oferecer essa condicao especial, unimos conveniéncia
evalorizacdoemum contextode bairro planejado, seguro,
sustentavel e cercado por natureza’ afirma Alexandre
Camara, socio do BTG Pactual responséavel pela operacao
do llha Pura.

O lancamento do ORO coroa o primeiro ano de atuacao
do BTG afrentedobairro, periodoemque foramvendidas
mil unidades, somando R$ 1 bilhdo em VGV. Desde 2024,
os lancamentos no llha Pura registraram valorizacao
média de 20% e atingiram 90% das vendas do estoque.
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ARMORED
QUALITY CARS

s

VEICULOS B

NDADOS

4

Com mais de uma década de experiéncia, a Armored Quality Cars é a sua referéncia em
transporte seguro e discreto no Rio de Janeiro. Atendemos clientes de alto padrao,
incluindo executivos, diplomatas, celebridades e turistas de luxo,
com soluc¢des sob medida para cada necessidade.

NOSSOS SERVICOS

=5

EXPERIENCIA E CONFIANGA

Veiculos disponiveis para uso diario, semanal ou
mensal, com entrega e retirada no endereco
solicitado

LOCAGAO COM MOTORISTA

Transfer: Deslocamentos pontuais
(Aeroporto-Hotel).

Disposicdes (5h ou 10h): Veiculo e
motorista a disposi¢do, com extensdo.
Viagens: Transporte seguro e confortavel
para trajetos mais longos (Rio-Sao Paulo,
Regido dos Lagos ou Serra).

TERCEIRIZACAO DE FROTA

SolucBes sob medida para empresas que
buscam reduzir custos e garantir eficiéncia na
gestdo de frotas.

BY NIGHT

Servico exclusivo para aproveitar a vida noturma
carioca com estilo, conforto e seguranca.

CITY TOUR

Roteiros personalizados para conhecer o Rio de
Janeiro. Inclui veiculo blindado, motorista e apoio
na compra de ingressos.

NOSSOS SERVICOS ARMORED
QUALITY CARS
KD EXPERIENCIA E CONFIANGA

Mais de uma década no mercado e 80 mil passageiros
atendidos, garantindo seguranca e satisfacao.

[} FROTA MODERNA E SEGURA

Veiculos blindados e executivos de Ultima geragao,
prontos para qualquer necessidade.

B MOTORISTAS QUALIFICADOS

Profissionais bilingues ou monolingues, altamente
treinados, discretos e pontuais.

n PROCESSO AGIL E DESCOMPLICADO

Contratacdo simples para garantir tranquilidade em
cada locacdo e trajeto.

E SERVICOS ADICIONAIS

e Segurang¢a armada

e Carro de escolta

¢ Transfer aéreo (helicoptero)
e Guia de turismo

PARCEIROS E CLIENTES

VOGUE SQUARE HOTEL ARIA | YSL | MITSUBISH | FASANO
HOTEL | ASPEN PHARMA | PIRAQUE ALIMENTOS |ADRIA
ALIMENTOS | CAMARA DOS DEPUTADOS

. @QUALITYBLINDADOS

CONTATO: RESERVAS@QUALITYSHIELDCAR.COM | WHATSAPP: (21) 99856-2908 | (21) 97206-8932



A
Acontece no Ilha Pura

ORO ILHA PURA BY ORNARE PROMOVE
SUNSET EXCLUSIVO E APRESENTA NOVOS
DIFERENCIAIS DE LUXO

A beira da piscina, um evento exclusivo reuniu cem
convidados para uma verdadeira imersao no estilo
de vida sofisticado que o novo residencial alto
padrao propoe. O Sunset marcou também achegada
da Ornare ao ORO, reforcando o compromisso
em entregar luxo, design e experiéncias Unicas aos
moradores.

Desde arecepcao, a atencao aos detalhes encantou.
Os clientes foram recebidos com espumante e
conduzidos em carrinhos pelo parque do llha Pura
projetado pelo escritorio de Burle Marx até a area
dapiscina,em um percurso que ja antecipava o clima
de requinte. No check-in, cada participante recebeu
uma pulseira personalizada, simbolo da jornada de
exclusividade que também se reflete no processo de
aquisicao das unidades.

O ambiente foi cuidadosamente preparado para
0 por do sol, com drinques refrescantes, petiscos
gourmet e uma atmosfera descontraida. Os
convidados puderam ainda visitar o apartamento
decorado, conhecendo de perto as opcdes de
personalizacao assinadas pela Ornare, referéncia
internacional em sofisticacdo e design de interiores.
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Experiéncia gastronémica
com café

Entre as ativacdes do Sunset, os convidados
também foram recebidos no Beverage Bar,
onde puderam degustar cafés e drinks especiais
preparados pelo barista Fabio Almeida. O espaco,
criado para receber com sofisticacao, acrescentou
um toque sensorial a experiéncia.

Fabio destacou a atmosfera Unica do evento: ‘E
incrivel fazer parte de uma ocasido tdo marcante.
As pessoas estao entusiasmadas e a receptividade
tem sido extraordindria aqui no café!

Com suaexpertise, o barista proporcionou aromas
e sabores exclusivos, reforcando a proposta de
acolhimento e o conceito de exclusividade que
marcam o ORO llha Pura by Ornare.

Com iniciativas assim, o ORO llha Pura by
Ornare vai além da apresentacao de um produto
imobiliario: convida seus futuros moradores a
vivenciar na pratica o lifestyle raro e sofisticado
gue s6 o empreendimento pode oferecer.
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Depoimentos de moradores

“A visaocriativado projetoencanta
e valoriza a importancia de um
lar que reflete modernidade.”

“L realmente diferente de tudo "\ 2 )
que ja vimos. O espaco amplo 4
garante qualidade de vida.” ‘ &

Rodrigo Santiago e Daniele Taniguchi

“As varandas e os comodos sao
fantasticos, nao nos sentimos
comprimidos. A assinatura da
Ornare faz toda a diferenca.”

“A area kids, a proximidade da
praia e a seguranca me dao a
certeza de que aqui meus netos
terdo um futuro feliz.”

Josiane Paranhos
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Velocidade:

ORO Ilha Pura apresenta sala gamer
inédita com simuladores

O llha Pura segue se consolidando como um bairro planejado
referéncia de exclusividade e sofisticacdo no mercado imobiliario.
Dentro desse verdadeiro oasis urbano, o ORO ja nasce como um
icone: um empreendimento de alto luxo, design arrojado, inovacao
e diferenciais que nao existem em nenhum outro lugar do pais,
agregandotambémbeneficiosediferenciaisdelazereentretenimento
aos seus futuros moradores.

Um dos exemplos mais marcantes € a sala gamer equipada com dois
simuladores de corrida profissional — um equipamento inédito em
condominios no Brasil. Normalmente restrito a pilotos e centros
especializados, esse tipo de simulador pode custar até R$ 500
por hora de uso, mas aqui sera oferecido de forma gratuita aos
moradores, como parte do leque de experiéncias exclusivas que o
ORO proporciona.



Paradar alargadaneste espacoinovador,o empreendimento recebeu
o piloto Cesar Ramos, um dos grandes nomes do automobilismo
nacional. Profissional da Stock Car Pro Series, principal categoria
do pais, Cesar interagiu com os convidados e compartilhou sua
experiéncia de vida nas pistas, enquanto testava o simulador ao lado
dos presentes.

Durante a tarde, além da emocao de correr em alta velocidade, os
visitantes puderam conversar com o piloto em clima descontraido e
conhecer de perto asensacao Unicade umtreino profissional — agora
disponivel dentro do proprio condominio.

Cesar Ramos destacou a impressao que teve ao conhecer o ORO: A
primeira coisa que reparei quando entrei aqui foi a seguranca. Aqui,
as familias podem voltar a ver as criancas brincando, interagindo,
tendo contato com a natureza e isso, de certa forma, ndo deixa de ser
uma inovacao. Atualmente, nao presenciamos muito isso. O ORO é
um empreendimento fantastico.

J
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Casgramos
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Natureza, luxo e propdsito sao
destaques no Rio Innovation Week

A segunda conferéncia sobre luxo contemporaneo e inovacao do
Rio Innovation Week contou com a participacao do arquiteto Celso
Rayol, socio da Cité Arquitetura e responsavel pelo projeto das areas
comuns do ORO llha Pura by Ornare.

No painel “Casa Brasileira: onde arquitetura, arte e tecnologia
encontram proposito e afeto”, Rayol compartilhou reflexdes sobre
como traduzir conceitos abstratos em experiéncias concretas de
moradia. Paraele, o luxo contemporaneo vai além da ostentacao: esta
nacuradoriade experiéncias, no bem-estar completo e naconsciéncia
ambiental.

A participacdo do arquiteto no Rio Innovation Week integra a
estratégiadallha Purade conceituar o lancamento do ORO em palcos
de prestigio, associando o empreendimento a inovacao, sofisticacao e
novas formas de habitar.
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[lha Pura inaugura
Panetteria Ilha Pura

NOVA OPERACAO DO MALL QUE AMPLIA
CONVENIENCIA E QUALIDADE DE VIDA
NO BAIRRO PLANEJADO

O llha Pura acaba de ganhar mais uma opcao
gastronbmica e de conveniéncia para seus
moradores e visitantes. Foi inaugurada a
Panetteria llha Pura, nova operacdo do mall do
bairro planejado, que traz cafeteria, pizzaria com
forno a lenha, buffet de café da manha, almoco e
jantar — funcionando diariamente das 6h as 23h.

A iniciativa é dos empresarios Uéliton Souza
e Alexander Costa. Uéliton, que mora desde
janeiro no condominio Saint Michel, conta que a
ideia de abrir a Panetteria nasceu da sua propria
experiéncia como morador do bairro.

“Quando vim morar aqui, percebi o
potencial de criar um espaco completo
de gastronomia e conveniéncia para

os moradores. Quisemos trazer o que
ha de melhor em panificacao, pizzaria
e restaurante, em um ambiente que
ja nasceu para ser ponto de encontro.
Estamos muito satisfeitos com a
operacao e felizes em ver a adesao
imediata dos vizinhos”, afirma Souza.




Toda a producao é feita no local, incluindo uma
linha de panificacdo propria. Além disso, uma
adega de vinhos esta em fase final de montagem
para compor o mix da casa. Hoje, a Panetteria gera
70 empregos diretos, refletindo no dinamismo
econdmico do bairro e de seu entorno.

Ainauguracao coincidiucomolancamentodo ORO
llha Pura by Ornare, novo residencial do bairro.
Com o grande movimento de clientes e corretores
no stand de vendas, os sécios comemoraram o
fluxo intenso ja no primeiro dia. O clima de estreia
foi marcado por integracao entre os moradores,
musica de DJ na area externa e um ambiente
descontraido e familiar — marca registrada do Ilha
Pura.

Entre as familias que aproveitaram o café da
manha de inauguracdo estava o casal Paulo e
Marcela Nascimento, moradores do Saint Michel,
acompanhados dos filhos Maria Luisa e Matheus.

>

e

“Com a Panetteria, ndo vamos precisar sair
para buscar opcoes la fora. Com certeza
vai nos atender muito bem”, comemorou
Marcela.

Com a chegada da Panetteria, o mall Ilha Pura
amplia seu mix de conveniéncia, que ja conta com
operacoes como Oakberry, Cosechas, Porto do
Sabor, além de lojas como Citylar e Drogasmil. A
novidade reforca a proposta do bairro planejado
de oferecer qualidade de vida, praticidade e bem-
estar emum so lugar.



Viver no Oro Ilha Pura by Ornare vai muito além de morar em um empreendimento de
alto padréo. O projeto foi pensado para estender a sensacdo de conforto, exclusividade e
bem-estar ao dia a dia dos seus moradores, oferecendo uma gama de servicos pay per use,
disponiveis sob demanda e contratados conforme a necessidade de cada familia.

Do cuidado com a casa a mobilidade segura, passando pelo bem-estar pessoal, lazer
e praticidade, cada detalhe foi planejado para refletir o estilo de vida contemporaneo e
sofisticado que 0 ORO representa, valorizando tempo, conforto e liberdade.

Entre as opcoes, estao servicos como:

Private Ride — carro blindado
com motorista, disponivel
mediante agendamento 24h;

Arrumacao e limpeza,
incluindo vidros;

Cozinheira;

Pequenos reparos domeésticos;
Passadoria de roupas;

Pet sitter e pet banho e tosa;
Bike sharing;

Locagdo de ferramentas e
eletrodomésticos;

Lavagem de carros;

Carro compartilhado;
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SPA e massagem;

alédo de beleza
maquiagem, cabelo, unha)

Personal organizer;
Concierge virtual;
Personal trainer;

Recebimento e
armazenamento de
encomendas;

Professor de idiomas;
Técnico em informatica;
Bab3;

Servicos de transportadora



DO INFANTIL 38 ANOS DE
AO VESTIBULAR. EXCELENCIA.

COLEGIO

Gente
feliz
vai mais

Inscreva-se em longe.

ph.com.br/ilhapura




A

Colégio pH desembarca
no Ilha Pura

REFORCANDO UM ESTILO DE VIDA COMPLETO

A

Obairroplanejado Ilha Pura,naBarrada Tijuca, acaba de ganhar
um reforco de peso em sua proposta de oferecer qualidade de
vida, seguranca e conveniéncia as familias. A partir de 2026, o
Colégio pH, uma das mais reconhecidas redes de ensino do Rio
de Janeiro, inaugura sua unidade dentro do empreendimento.
A novidade reafirma o diferencial do [lha Pura como um espaco
completo para morar e criar filhos, em um ambiente que une
moradia, lazer e educacao de ponta.

O Colégio pH chega ao llha Pura trazendo uma proposta que
combina aprendizado de exceléncia, formacao bilingue e o
desenvolvimento de competéncias que preparam os alunos ndo
sO paraaescola, mas também para avidaem sociedade. Afutura
unidade contara com 31 salas de aula, laboratérios de ciéncias e
maker, biblioteca, auditério, quadra esportiva, parquinho, patio
coberto e refeitorio. Cada detalhe da estrutura foi planejado
para oferecer modernidade, acolhimento e integracdo total ao
bairro.

‘A unidade do llha Pura, assim como as nossas outras 12
escolas, ja nasce alinhada a filosofia e a proposta do pH, que
une exceléncia académica, competéncias globais e convivéncia
ética. Nesse novo espaco, vamos oferecer o mesmo conjunto
de instrumentos pedagégicos e espacos de aprendizagem,
além de projetos e trilhas personalizadas para potencializar
as habilidades de cada estudante. Isso tudo com profissionais
altamente qualificados e preparados para desenvolver as
criancas e os adolescentes da melhor forma possivel”, comenta
Ana Luiza Stauffer, Diretora Geral do Colégio pH.
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Segundo ela, o llha Pura traz valores que dialogam diretamente
com o projeto do pH: comunidade, seguranca e qualidade de vida.
“Ficamos honrados com o convite do BTG. Acreditamos que o
equilibrio e a forca da nossa proposta de educacdo tenham sido
fundamentais para essa decisdo. Investir em uma unidade dentro
desse bairro significa estar préximo das familias e criar um ambiente
em que a aprendizagem acontece de forma mais fluida, conectando
estudo, lazer e convivéncia’, afirma a Diretora.

A parceria com o Colégio pH foi anunciada junto ao lancamento do
ORO lIlha Pura By Ornare, trazendo descontos para moradores. ‘A
chegada do Colégio pH ao Ilha Pura é uma estratégia acertada para
fortalecer o lancamento do ORO Ilha Pura By Ornare e consolidar
nosso posicionamento junto as familias. Ao integrar educacao
de exceléncia ao bairro, reforcamos nossa proposta de entregar
além de apartamentos: um estilo de vida completo’, afirma Ricardo
Cardoso, socio do banco BTG e CEO da Enforce.

Bairros planejados e
educacao: construindo o
futuro no Ilha Pura

Além da infraestrutura de ponta, um diferencial marcante da
unidade pH no Ilha Pura sera a possibilidade de as criancas
irem a pé para a escola, com total seguranca. Essa experiéncia
fortalece a autonomia, o senso de pertencimento e o vinculo
afetivo com a comunidade escolar.

“Caminhar até a escola com seguranca proporciona bem-estar
diarioeinfluenciadiretamente no aprendizado, na convivéncia
com os colegas e na construcao de vinculos com a escola”,
reforca a Diretora Ana Luiza Stauffer.
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Cuidar do planeta

NO ORO, CUIDAR DO PLANETA
E UM O LUXO DEFINITIVO

No universo do luxo contemporaneo,
a verdadeira sofisticacdo vai além
da estética e do conforto. Ela se
traduz também em consciéncia
ambiental e em escolhas que
refletem  responsabilidade  com
o futuro. E nesse contexto que o
ORO llha Pura by Ornare reafirma o
compromisso do bairro planejado com
a sustentabilidade, mostrando que
cuidar do planeta € o luxo definitivo.

Com mais de 820 mil m* de 4rea total,
o proprio llha Pura ja se consagrou
como referéncia nesse aspecto: foi
concebido para integrar natureza,
mobilidadeeconvivénciacomciclovias,
lagoas preservadas e vegetacaonativa.
O Parque llha Pura, assinado pelo
renomado escritério Burle Marx, se
soma as certificacoes internacionais
de sustentabilidade, como o LEED
ND e o selo AQUA-HQE™ atestando
sua eficiéncia energética, respeito
ambiental e qualidade de vida.




No ORO, esse olhar ganha ainda mais
profundidade. O paisagismo assinado pela
Embya valoriza espécies da flora local
e privilegia solucoes de baixo impacto
ambiental, criando um equilibrio entre
contemplacao e funcionalidade. Ja no design
de interiores, o arquiteto Celso Rayol buscou
inspiracao nas formas e texturas da natureza
carioca, traduzindoemambientes sofisticados
e atemporais a ideia de que bem-estar é
também viver em harmonia com o entorno.

A proposta é clara: oferecer um estilo de vida
que una conforto, exclusividade e consciéncia.
Do uso inteligente de recursos a integracao
com areas verdes, o ORO reforca que luxo
nao esta apenas no acabamento impecavel ou
nas marcas de prestigio, mas na capacidade de
viver intensamente sem ignorar a natureza.

No coracao da Barra Olimpica, o ORO llha
Pura by Ornare mostra que o futuro do alto
padrao é sustentavel por esséncia — raro,
valioso e eterno como o ouro.
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